METODICKE ODPORUCANIA K NAPLNANIU CIELOV PRIEREZOVEJ TEMY MEDIALNA VYCHOVA

iSVP 2015': ,Médid predstavuju vyznamny faktor, ktory vplyva na vyvin osobnosti
a socializdciu deti a mladych ludi. Médid su integrdlnou sucastou kaZdodenného Zivota Ziakov, pricom
vyrazne ovplyviiuju ich sprdvanie, utvdranie hodnét a Zivotny Styl. Hlavnym ciefom medidlnej vychovy
je rozvoj (postupné zvysovanie urovne) medidlnej gramotnosti Ziakov — schopnosti kriticky prijimat,
analyzovat, hodnotit a komunikovat Siroku skdlu medidlnych obsahov a zmysluplne vyuZivat/pouZivat
médid.“

Ako metodicki podporu pri konkretizacii vedomosti, zru¢nosti, hodnét a postojov
obsiahnutych v cieloch prierezovej témy medidlna vychova v inovovanom SVP (dalej iSVP) sme pre
Skoly pripravili ndvrh odporucani pre jednotlivé stupne vzdelavania. Odporuicania su formulované
ako ramec, vystup na konci stupfia vzdeldvania, teda ¢o by mal Ziak® vediet ako vystup z medidlnej
vychovy na konci 1., 2. stupfia ZS a gymnazia. Pri odportcaniach sme viac akcentovali kriticko-
analytické kompetencie, aby Ziaci dokazali uvedomelejsie vnimat médid vo vztahu k vlastnému
Zivotu, chapat a predvidat skutocné, ale aj potencidlne vplyvy na svoju osobnost a spolocnost,
v ktorej Ziju (ako média vplyvaju na vnimanie, presvedcenie a v konecnom désledku aj na osobnu
volbu ¢loveka). Kompetencie v oblasti produkcie, ovlddania a vyuZivania médii sU samozrejme tiez
doleZitou sucastou cielov aodporucanych vystupov medidlnej vychovy. Navrhované vystupy
predstavuju zakladné poziadavky na vykon z medialnej vychovy, Skola si ich méze doplnit podla
svojho zamerania, moZnosti, zaujmov a potrieb Ziakov, ¢i Skoly.

Ako je uvedené v iSVP medialna vychova sa mdze realizovat: ako stcast uéebného obsahu
vyucovacich predmetov, prostrednictvom projektov, vyucovacich blokov, kurzov, seminarov a tiez
relevantnymi mimo vyucCovacimi alebo mimoskolskymi aktivitami. MoéZze mat tiez formu
samostatného volitelného predmetu vycleného z ramca disponibilnych hodin. Uvedené formy sa
mézZu lubovolne kombinovat.

Medialna vychova — primarne vzdeldvanie, 1. stupefi Z$

iSVP pre 1. stuperi ZS, 2015: ,,DéleZitou ulohou medidinej vychovy na 1. stupni ZS je vychddzat
z bezprostrednych skusenosti Ziakov s médiami a vytvorit pre Ziakov prileZitosti na ich spracovanie.
Cielom uplatriovania tejto prierezovej témy je prispiet k tomu, aby (si) Ziak:

e uvedomil vyznam a vplyv médii vo svojom Zivote a v spoloc¢nosti;

e pochopil a rozlisil pozitiva a negativa vyuZivania a vplyvu médii a ich produktov;

e osvojil zodpovedny pristup pri vyuZivani médii na komunikdciu a vytvdranie vlastnych

medidlnych produktov;
e nadobudol zdklady zrucnosti potrebnych na vyuZivanie médiri.”

Odporucania

Medialna vychova v primarnom vzdelavani sa zameriava na to, aby si Ziak osvojil zakladné poznatky
a ziskal zakladné zrucénosti pri praci s médiami a v medialnej komunikacii. Podstatné je pritom ucinne
prepajat kognitivnu zlozku vzdeldvania smerom k Ziaducim hodnotam a postojom.
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Pojmy Ziak, ucitel, pedagdg ... su v texte pouZzivané ako pedagogické kategodrie, t. j. vo vyzname Ziak i Ziacka, ucitel i ucitelka...
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V 1.- 2. roéniku Z8 ma medialna vychova podobu medialnej propedeutiky (vytvaranie zékladov).
Ucitel sa na zaciatku zameriava na spoznanie Ziakovych osobnych skisenosti s médiami, ktoré budu
zakladom pre neskorSie cielené rozSirovanie jeho vedomosti, zruénosti a rozvijanie kritického
myslenia®. DoleZité je, aby sa Ziakom vytvoril priestor pre vyjadrenie vlastnych skisenosti, zaZitkov

s vyuzivanim médii a ich obsahov, aby mohli vzdjomne o svojich nazoroch, pocitoch a postojoch
komunikovat.

Po ukonéeni 2. roénika by mal Ziak vediet:

- predstavit svoju kazdodennu medialnu , biografiu” (¢itanie ¢asopisov, sledovanie, po€uvanie
televiznych a rozhlasovych relacii, hranie pocitaéovych/digitalnych aon-line hier...), teda
ktoré média, ako Casto a akym spbsobom vyuZiva on a jeho rodina;

- odpovedat na otazky tykajuce sa obsahu vypocutého, (ucitefom) precitaného, sledovaného
jednoduchého medidlneho produktu - rozpravky, spravy, reklamy a podobne;

- rozpoznat rozdiel medzi realitou a mediadlnym obrazom skutocnosti (redlnym a fantastickym
prostredim) v rozpravke, filme, reklame, digitalnej hre...;

- charakterizovat ,medialne” postavy (v preéitanej, sledovanej, rozpravke, filme...), hodnotit
ich spravanie, konanie, vlastnosti vo vztahu k deju a realite;

- uvedomit si zdmery reklamy — sluby, ktoré ponudka a tuzby, ktoré v nom reklama vyvolava
(napr. preco v reklame babiky sami chodia, aky to m6zZze mat na vplyv dividkov);

- rozpoznat v konkrétnom pribehu® niektoré rizikd na internete (napr. pri zverejiiovani
osobnych Udajov ako je adresa, Cislo telefénu...) a formulovat najzakladnejSie pravidla
bezpecného uZivania internetu.

V 3.- 4. rocniku sa ucitel zameriava na podporu a rozvijanie kritického hodnotenia medialnych
komunikatov (produktov) Ziakmi. Teoretické pristupy dopifia praktickymi cinnostami (napr.
vytvaranie jednoduchych medidlnych produktov) a zaZitkovym ucenim sa (napr. navsteva redakcie).
Ziaci sa konkrétnejsie zoznamuju s prinosmi a tie? rizikami novych technoldgii. DéleZitym aspektom je
rozvijanie socidlno-komunikaénych kompetencii Ziakov.

Po ukonéeni 4. roénika by mal Ziak vediet:

- rozlisit zakladné funkcie medialnej produkcie: zdroj informacii, zabavy, vzdelavania;

- vysvetlit rozdiel medzi redlnym a virtudlnym svetom v komunikacii na konkrétnom priklade
(redlni kamarati v triede a virtualni na internete, v hrach na internete);

- rozliit a popisat rozdiel medzi fikciou v rozpravke av reklame (rozdielny zamer ivnimanie
rozpravky a reklamy);

- zostavit kratky a jednoduchy medialny komunikat/spravu o konkrétnej udalosti (napr. plagat
o skolskej akcii, pozvanka na narodeninovu oslavu...);

- vytvorit vskupine spolo¢ny medidlny produkt s rozdelenim si Gloh azodpovednosti pri jeho
tvorbe a prezentacii;

- predchadzat niektorym rizikdm na internete, s ktorymi sa uz stretli alebo sa mé6zu stretnut.
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Kritické myslenie tu chdpeme ako schopnost o nie¢om uvazovat, analyzovat to, vS§imat si r6zne aspekty, napr. neprijimat pasivne hotové
informacie, nazory, ale sa aj zamyslat a uvazovat o veciach, rie$eniach, alternativach (na rozdiel od kritiky, ktord je orientovana na negativa)
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Medialna vychova - nizSie stredné vzdeldvanie, 2. stuperi ZS

iSVP pre 2. stuperi ZS, 2015: ,Na 2. stupni ZS je déleZité, aby sa Ziaci na veku primeranej trovni
postupne dokdzali orientovat v medidlnom svete a osvojili si stratégie bezpeéného zaobchddzania
s réznymi druhmi médii. Déraz sa kladie na rozvijanie kritického myslenia; vhodnou metddou je
spolocné skumanie, analyzovanie a samostatné premyslanie, pricom sa vychddza z konkrétnej reality
Ziakov v triede.
Cielom uplatnovania tejto prierezovej témy je prispiet k tomu, aby (si) Ziak:
e uvedomil vyznam a vplyv médii vo svojom Zivote a v spolocnosti;
e nadobudol zdkladné technické zrucnosti potrebné pre pouZivanie médii a média vyuZival
zmysluplne;
e pochopil a rozliSil pozitiva a negativa vyuZivania, vplyvu médii a ich produktov;
o ziskal kriticky odstup od medidinych produktov/obsahov a rozpoznal medidlne spracovanu
realitu;
e osvojil zodpovedny pristup pri vyuZivani médii na komunikdciu a vytvdranie vlastnych
medidlnych produktov.”

Odporucania

Medidlnu vychovu na 2. stupni 28 charakterizuje prelinanie jej dvoch vzdjomne prepojenych
a podporujucich sa konceptov: kriticko-analytického (kriticka reflexia médii aich Ccinnosti)
a produkéného (tvorba medidlnych komunikatov). V oblasti profesiondlnej medidlnej produkcie je
délezité, aby ziaci ziskali prehlad o medidlnom priemysle, timovej praci v médidch, moznostiach
vizualneho myslenia, projektovania, riadenia, reprezentacii a pod. V expresivnej medialnej produkcii
je ftaziskom rozvijanie tvorivych schopnosti Ziakov prostrednictvom slovného, grafického ainych
prejavov. Doraz treba klast na aj na prehlbovanie kritického myslenia Ziakov v suvislosti s va¢sou
tendenciou nekritického reflektovania medidlnych vplyvov, zdmerov vtomto vyvinovom obdobi
(dospievania, puberty), napr. body image a identita, socialne siete.

Po ukonéeni 9. roénika by mal Ziak vediet:

- kriticky analyzovat medidlne produkty zamerané svoju vekovu skupinu, resp. mladych ludi,
napriklad na konkrétnych ukazkach rozpoznat zamery, prinosy, moiné negativhe az
manipulativne vplyvy na ich spravanie, Zivotny Styl... (napr. casopisy Bravo, Bravo girl,
Hannah Montana, La Femme, reklamy na mobily ¢i iné ,in-game advertising“,...);

- popisat prinosy a rizikd internetu, najma socidlnych sieti a formulovat moznosti, zdsady
bezpecnejsieho vyuZivania novych technoldgii;

- akceptovat etické aspekty pri vyuzivani médii - netiketa, ochrana dusevného vlastnictva a
autorskych prav;

- rozpoznat vplyv roznych médii na osobnost ¢loveka a uviest konkrétne priklady vplyvu na
seba a svoje najblizSie okolie (napr. na nazory, hodnoty, priania, verejni mienku, zaujmy,
Zivotny styl,...);

- rozpoznat mozné rizikd, negativny vplyv ¢astého (dlhého) kontaktu s virtudlnym prostredim
(webkomiksy, on-line hry...) a nasilia zobrazovaného v médiach (napr. vo filmoch...);

- vyhodnotit vplyv stuc¢asnych digitalnych technoldgii na komunikaciu a vztahy medzi mladymi
ludmi, uvedomit si pozitiva i negativa (napr. kybersikanovanie);



- chapat pozitivne, ale inegativne stranky slobody prejavu (etika v médiach, ,kadice”,
paparazzi);

- porovnat, popisat charakteristiky, Specifikd, vyhody, nevyhody rbéznych medidlnych
komunikatov: noviny, casopis, rozhlasova, televizna relacia, blog, socidlna siet, webova
stranka, komiks, hudobny klip,...);

- posudit rozdiel medzi bulvarnym a ,seriéznym* spravodajstvom na konkrétnych medialnych
obsahoch, vytvorit ukazky oboch typov;

- identifikovat v medialnej produkcii (reklame, pribehu, filme...) zakladnu Struktiru pribehu
(uvod, zapletka, vyvrcholenie,..);

- vytvorit spravu, ¢lanok alebo iny medidlny produkt podla vopred stanovenych kritérii pre
vyber informdcii a miesta na publikovanie;

- vytvorit kreativny navrh reklamy vybraného produktu, pripadne iny medidlny produkt
(webova stranka...);

- vypracovat pracu, projekt alebo vyriesit Ulohu, problém s uplatnenim zasad kritického
a korektného pristupu - vyhladat a vyuZit viaceré zdroje informdcii, overit a uviest zdroj,
vyvarovat sa plagiatorstva (copy/paste).

Medidlna vychova — vysSie stredné vzdeldvanie, gymnazium

iSVP pre gymndzium, 2015°: ,V gymndziu je medidlnu vychovu vhodné realizovat ako sucast (takmer)
vSetkych vyucovacich predmetov prostrednictvom zamerania sa na siroky kontext — teda na socidlne,
etické, kulturne a tieZ hospoddrske aspekty suc¢asného medidlneho sveta. DélezZité v tomto kontexte je
nadvézovat na kazZdodennu Zitu skusenost Ziakov, ich réznorodé skusenosti s médiami. K vhodnym
vyucovacim stratégidm patri textudina analyza, kontextudlna analyza, pripadové studie, simuldcie
a tvorba medidlnych produktov.

Cielom uplatriovania medidlnej vychovy je prispiet k tomu, aby (si) Ziak:

. uvedomil vyznam a vplyv médii vo svojom Zivote a v spolocnosti;

. vyuZival média zmysluplne;

. ziskal kriticky odstup od medidlnych produktov/obsahov, rozpoznal medidlne spracovant
realitu;

. reflektoval pozitiva a negativa vyuZivania, vplyvu médii a ich produktov;

. osvojil zodpovedny pristup pri vyuZivani médii na komunikdciu a pri vytvdrani vliastnych
medidlnych produktov;

. prehlbil technické zruénosti potrebné pre pouZivanie médii.“

Odporucania

V gymnaziu sa pokracuje vo zvySovani Urovne medidlnej gramotnosti Ziakov s dérazom na kriticku
reflexiu medialnych obsahov a raciondlny pristup k vyuZivaniu médii. Ucitel ako rovnocenny partner
konfrontuje Ziakov s medidlnymi obsahmi, ktoré su blizke ich realite, podnecuje ich samostatné
kritické usudzovanie vo vztahu k médidm, medidlnym komunikdtom. Hlavny doéraz sa kladie na
podporu vhimania médii a medidlnej produkcie vo vztahu k spoloénosti. Podporuje sa aktivne a
efektivne vyuZivanie médii, tvorba vlastnych mediédlnych produktov Ziakov/Ziakmi.
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Po ukonéeni gymnazia by mal Ziak vediet:

- reflektovat postavenie a Ulohu médii v spolo¢nosti a v zivote stcasného ¢loveka;

- uviest konkrétne priklady a dévody ,regulacie” médii (Rada pre reklamu, Rada pre vysielanie
a retransmisiu...);

- identifikovat svoje prava vo vztahu k médiam (uvedenie opravy mylnej informécie, ochrana
osobnosti...) a tieZ svoje povinnosti - zodpovedne komunikovat vlastné medialne posolstva;

- popisat média z hladiska etiky, vlastnickych vztahov - ne/zéavislost médii, profesionalita a
eticky kédex Zurnalistov;

- vytvorit kritickG analyzu vybranej medialnej kauzy, spravy z viacerych zdrojov - domacich
i zahrani¢nych (sposob spracovania, skryté zaujmy v réznych zdrojoch,...);

- identifikovat (moZného) adresata bulvaru, uvazovat o dévodoch pritazlivosti bulvaru;

- vyhodnotit fenomén reklamy — jej formy, ako komercény (napr. Google AdWords), politicky,
ale aj umelecky produkt, vplyv na vedomy a podvedomy vyber, jej vplyv na osobné konanie;

- dokumentovat prednosti a rizika vyuZivania réznych socialnych sieti (napr. stieranie rozdielov
medzi sukromnym a ,verejnym*“ Zivotom);

- vytvorit verbalnu a/alebo vizualnu podobu medidlneho produktu (spracuje vlastné zazitky,
postoje, predstavy..., napr. vo forme blogu, ¢lanku, vystavy, webovej stranky, poviedky...);

- identifikovat vlastné (pripadne aj inych) navyky vyuZivania médii, uvazovat oich vplyve na
svoju osobnost (z hladiska Casu, obohatenia, obmedzenia, psychohygieny, Gc¢inku na
organizmus — psychicky: anonymita, neviditelnost, strata reality vo virtudlnom priestore
a fyzicky: ochorenia, nadvaha,...), navrhnut svoje ,dobré” alternativy;

- dokumentovat globdlny charakter avplyv médii, uviest argumenty jeho pozitivnheho
a negativneho vplyvu na spoloc¢nost a osobny Zivot.

Vypracovala: PhDr. Lubica Bizikova

Externd odborna recenzia: PaedDr. Eva Balazova, PhD.

Pripomienky:

PaedDr. Monika Reiterova, PaedDr. Mariana Pdlenikovd, PhDr. D4sa Vargova, CSc., Mgr. Barbora
Tancerovd, PhDr. Janka PiSova, PhD.



